Provisionsjagern ein Schnippchen schlagen
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Kdln - Vor dem Hintergrund der jingsten Provisionserhdhung des
marktbeherrschenden Online-Hotelreservierungssystems macht sich
Unmut in der Branche breit. Deshalb wollen Gber ein Drittel der deutschen
Hoteliers wieder eigeninitiativ t3tig werden. So das Ergebnis einer
reprisentativen Umfrage einen Branchenmagazins. Vor allem Hotels mit
besonderem Flair und historischer Bausubstanz haben jetzt grofe
Chancen, sich deutlich vom Markt abzuheben. Im Verbund der Historik
Hotels kidnnen sich diese individuellen Hauser im Rahmen einer
schlagkraftigen Partnerschaft prasentieren.

Und das zu einem aulergewdhnlich attraktiven Preis-LeistungsVerhaltnis.

Wer ein Hotel fiir eine Geschiftsreise oder einen privaten Aufenthalt
sucht, macht sich im Internet schlau. Bei der Recherche trifft man immer
wieder auf Hotelbuchungsportale, die mit bis zu 15 Prozent Provision zu
Buche schlagen. Und die Zeche zahlt der Hotelier. Deshalb wollen immer
mehr Inhaber von privat gefihrten Hotels den eigenen Vertrieb starken.
LNur gemeinsam kiinnen wir etwas gegen die scheinbare Ubermacht
einzelner Hotelbuchungsportale im Internet unternehmen™, weil Hartmut
F. Thins, Kilner Hotelier und Grinder von Historik Hotels. Da einzelne
Hauser im Kampf um den Gast kaum Chancen haben, bietet Historik
Hotels eine schlagkraftige Partnerschaft an. Im Mittelpunkt steht dabei
eine Vernetzung von Hotels und Gasth3usern mit einer vergleichbaren
Markenidentit3t. ..Das Internet ist und bleibt eine ebenso wichtige wie
richtige Vermarktungsplattform™, so Thans weiter. ,.Schlieflich ist der Gast
nur einen Klick weit entfernt.” Und wie das Konzept von

Historik Hotels zeigt, geht das Vermittlungsgeschaft auch ganz chne
teure Provisionen. Das Angebot richtet sich ausschlieBlich an individuelle
Hotels und Gasth3user mit historischem Bausubstanz. Vom Klassizismus
bis hin zum

Jugendstil ist alles dabei. Hartmut F. Th3ns: ..Wer bei uns Mitglied ist,
bietet seinen Gisten neben einmaligem historischem Ambiente auch



individuellen Service und modernen Komfort.,™ Auf partnerschaftlicher Basis
mdchte Historik Hotels die individuelle Markenidentitat der
Mitgliedsbetriebe starken und zielgruppenaffine Anlaufstelle fir
anspruchsvolle Gaste sein. In den letzten Jahren ist das Interesse an
Ubernachtungen in historischem Ambiente Gberproportional angestiegen.
Das Potenzial ist also da.

In erster Linie richtet sich das Angebotsportfolio an kaufkraftige
Generationen und alle digjenigen, die den architektonischen Reiz
historischer Tradition hautnah miterleben mdchten. Bei Historik Hotels
findet der Gast auf einen Klick reizvolle Hotels, die sich mit
Kurzprisentation, Hotelkarte und Verlinkung auf die eigene Homepage
mitsamt Maglichkeit zur Online-Buchung prasentieren.

Im Mittelpunkt von Historik Hotels steht neben der gemeinsamen
Markenidentitdt die historisch individuelle Geschichte der einzelnen
Mitgliedsh3user.
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